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E-book dla oséb, pragngcych nawigzac¢ swoje pierwsze
wspdlprace w branzy



F-BOOK

Hej, jestem Klaudia.

Bazujgc na moim 8 letnim doswiadczeniu w budowaniu marki

osobistej, oraz zasiegowego profilu na instagramie, sktadam w
Twoje rece ten mini e-book, ktory bedzie drogowskazem oraz
kompendium wartosciowej wiedzy, dzieki ktorej zrozumiesz

jak czytac i analizowac statystyki, jak na ich podstawie wycenic
swoje ustugi, oraz jak przygotowac sie do swoich pierwszych

wpsotprac.




Od II'lat mam mozliwosé wspdtpracowaé z duzymi markami.
Wyspecjalizowatam sie w testowaniu, oraz wspdttworzeniu dla
marek produktéw do stylizacji paznokci.

/ tatwoscia dostrzegam potencjat w produktach, dlatego kiedy
polecam te wybrane na moim profilu, jestem przekonana o
tym, ze moi odbiorcy je kupia - ufaja mi, poniewaz zawsze

polecam wytacznie sprawdzone i najlepsze produkty

Moje wysokie poczucie estetyki, oraz
dbatosé o najdrobniejsze szczegéty,
ponadprzecietne umiejetnosci i konkretne
okreslenie swojej USP w dziedzinie stylizacji
paznokci sprawity, ze moje profile osiagaja
niebotyczne zasiegi, ktére poparte sa
ogromym, REALNYM zaangazowaniem

odbiordw.

Moi odbiorey ufaja mi i chetnie kupuja

|)0|e('ane przeze mnie rzeczy.
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Od 9 lat prowadzg profil na instagramie ! Dokladnie od zo15r.

Do 2019 1. bylam pewna, ze stylizacja paznokei bedzie jedyna moja pasja.
Dodawalam bezwiednie zdjecia paznokei keore wykonywalam na swoic
klientkach, obstugiwatam kilka razy w miesigcu kursantki, az w koncy
dostrzegtam pewng zaleznos¢ !

“Dlaczego ta sylistka ma wigcej wspolprac ? Dlaczego ta instruktorka ma wiecej
kursantek ? Dlaczego marki nie odzywajq si¢ do mnie w sprawie wspélpracy -
przeciez mam takie wysokie zasiggi 17

Musiatam posigs¢ wiedze, tajemny klucz do algorytmu, zrozumie¢ dlaczego
mimo zasiegow pod postami - nie zarabiam. Dlaczego marki proponujg

wspolprace w social mediach INNYM

I tak przepadtam | NARODZIEA si¢ moja ogromna pasja i
chqc’ do zglqbiania Wiedzy w dziedzinie Social Media,
budowania marki osobistej i tworzenia kreatywnych tresci




01
WSPOFCZYNNIK ER

Analiza statystyk / Wspdtczynnik ER / Wycena wspétpracy

02
JAK POZYSKAC WSPOFPRACE

Czy wysokie zasiegi na instagramie, sg niezbedne w celu pozyskania
swojej pierwszej wspdtpracy ?

03

MEDIA KIT

Portfolio Twdrcy / Content Creator

Wspolprace z markami. Barter, kod afiliacyjny, dochod



Frelesy T

Regularnie sprawdzaj, czy Twoje tresci przyciggaja nowych

uzytkownikow. Zadbaj o wysoki wskaznik zaangazowania na profilu”
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BadZmy ze soba szczere :) |
Wysokie zasiegi nie stanowig gwarancji sukcesu na instagramie - przynajmniej nie w naszej braniy !
Dlaczego ? Odpowiedz jest bardzo prosta. Viralowe tresci generuja ruch na profilu - owszem, ale czy
ruch ten, to Twoi potencjalni klienci - czy moze konta zagraniczne ?
Z fascynaciy i dreszczem ekscyracji obserwujemy jak nasze konto wzrasta, a liczba polubien pod
zdjqciami szybuje do géry ! Teraz odpowiedz sobie na pytanie, czy przygotowaias’ ciekawy opis do
zdjecia ? Czy uzylas produkru, ktdry zaciekawi Twojego odbiorce ? Czy pozostawila$ przestrzen do
zainteresowania sobg na dluzej ? Czy zaciekawilaé odbiorce na tyle, aby cheial nawigzaé z Tobyg dialog

i wrécic¢ do Ciebie po wiecej ?

CZYM JEST WSPOFCZYNNIK ER
| DIACZEGO JEST TAK ISTOTNY 7

@klaudia_gozdek_amethyst biuro@amethystacademy.pl
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Klaudia Gozdek | Szkolenia | Wsparcie w rozwoju |
Inspiracja
© klaudia_gozdek ametyst &

4 trecomero

14,2 tys 2tys 1,2tys

1.08 %

Engagement Rate to wskaZnik poziomu zaangazowania Twoich
odbiorcéw. Jest to jedna z podstawowych rzeczy, na jakie zwrdci

uwage firma ktdra bedzie chciata podjac z Toba wspdtprace.

Wspdtczynnik ten wskazuje (w odniesieniu do liczby

obserwujgcych) jakie jest ich zaangazowanie ha Twoim koncie.

JAK OBLICZYC WSPOFCZYNNIK R ?

i a4 Klaudia Gozdek | Szkolenia | Wsparcie w ju|Inspiracja  114.3K 2K 1% 12k
T = P Eollowinas ER -

klaudia_gozdek_amethyst
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DLACZEGO TEN WSKAZNIK JEST TAK BARDZO ISTOTNY

Jedynie osoby mieszczace sie we wspdlczynniku ER to Twoi realni odbiorcy, pozostali to jedynie liczby.

Marka nawigzujaca z Toba wspdtprace, najbardziej liczy na efekty sprzedazowe - nie dba o ilo$¢ polubieri.

Czestym zjawiskiem sg konta o duzych zasiegach, ktére nie sprzedawaty produktéw marek we wspétpracy.

CZEMU MUSISZ ROZUMIEC, JAK DZIALA WSKAZNIK ER ?

01 Pokazuje on w ilu procentach Twoi odbiorcy sa faktycznie zaangazowani. llo$¢ polubier;, komentarzy i DM - w odniesieniu do liczby follow

02 Jest wyznacznikiem, czy prowadzone przez Ciebie dziatania przynosza upragnione efekty

03 Wspétczynnik ten daje Ci obraz tego, czy trafiasz swoimi tresciami do okreslonej przez siebie niszy

BAZA DO WYCENY

JAKIM TYPEM INFLUENCERA JESTES

3000

{ FOLLOW :

, ............................................... MIKRO | OKOLO 1000-2000 TYS.

i 30000 ‘:

© FolLow : NANO | OKOtO 100 000 TYS.

..................... ; ............................................... MID OD 100 OO0 TYS.

© 100000 : 5_ay £ - 1000-2000 2t / POST. MAKRO| OD 500 000 TYS.
FOLLOW '

U N MEGA | PONAD 1 MLN

300 000 o H
FOLLOW 1-2% ER - 3000-6000 Zt / POST:

500000 : P ~ :
FOLLOW 1-2% ER - 7000-12000 ZL/POST.E

i

(W tym przypadku, mediana jest bardzo niewymierna)
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Swaéj wspétczynnik ER

MODASH

TERAZ JUZ WIESZ, JAK WYCENIC SWOJE WSPOLPRACE.

QAR YUY

X XX XXX X X

POGADAJMY O TYM, CO ANGAZUJE NAJBARDZIEJ?

Codzienna aktywnos$¢ na profilu - zdjecia / karuzele / reels / stories

Utrzymywanie kontaktu poprzez storytel - opowiadaj, chwal sie osiggnieciami

Buduj swdj autorytet / badZ pewna swoich umiejetnosci oraz przekonan

Odpisuj na komentarze, komentuj posty innych - niech stanie sie to Twoim nawykiem

Zadbaj o jako$¢ i réznorodnosc tresci

Buduj swojg marke osobistg, jedynie na wartosciowych fundamentach

Zadbaj o ciekawe i angzujace opisy pod postami, ktére zacheca do komentowania

Nie podawaj wszystkiego “na tacy” pozostaw przestrzer do zainteresowania

A CO NAJMNIEJ ...

Nie kopiuj ! Marka zawsze bedzie wolata nawigzac¢ wspétprace z oryginatem - niz kopia

Unikaj ztego wypowiadania sie na temat marek z ktérymi planujesz wspétprace

Brak kontaktu z odbiorcami, nieodpisywanie na wiadomosci

Wulgarny i opryskliwy jezyk podczas komunikacji z innymi uzytkownikami

Nieregularne publikowanie tresci / cisza

Nic nie wnoszace, suche tresci, bez gtebszego znaczenia
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707 569

Konta w zasiggu

Odbiorcy, do ktérych dotarto @

\ 1
Kont i 707 tys. ( ) +53,2
onta w zasiggu t.).w‘_:s > 34 tys. 673 tys.
.
.
Zaangazowane konta 431tys. >
+30,7

kgczna liczba obserwatoréw 114?01“(/15. S
L 4 & v n
9652 86 -- 5467

Regularnie analizuj statystyki Twojego konta, oraz tresci ktére
dodajesz

Zwroc¢ uwage na to, aby wszystko byto zawsze na zielono !

Szary okolor i ujeme statystki, oznaczajag brak zaangazowania

Co jest réwne spadkowi wspdtczynnika ER

Najistotniejsze jest, aby Twoje tresci docieraty do oséb ktére Cie obserwuja !




IAK ANALIZOWA

Osoby obserwujace i nieobserwujace

par

\
g +36,3
+1,7

44,9 tys. 644 tys.
. ;

Wyswietlenia 1855964
+12%

Wedtug typu zawartosci

Wszystkie Obserwujacy Osoby nieobserwujace

Posty
et ] 556 tys.
Reels
- 288 tys.
Relacje
| 18,8 tys.
Transmisje wideo na zywo
1 6535
Filmy

1225

@ L]

“ Konta w zasiegu “

Na biezgco sprawdzaj, jakim powodzeniem cieszg si¢ Twoje posty.
Jakie tresci najmocniej przyciggajg Twoich odbiorcéw.
Tych nowych, oraz tych statych.

Pro Tip - zapisuj w notesie, po ktérych tresciach miatas najwiekszy
odbior w DM i komentarzach.
Ktére stories byto odtworzone ponadprzecietnie duzo -
przeanalizuj, co mogto na to wptynac.
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Wysokie zasiggi - lubimy je tylko wtedy, gdy wraz z
nimi widzimy zaangazowanie lokalnej spotecznosci.

Jesli wstawiasz post i wpada w tzw “ Viral “ - SUPER ! Pod warunkiem ze Twoja skrzynka DM,
oraz panel komentarzy pekaja od wiadomosci z zapytaniami o produkty ktérych uzytas,
technike wykonania, oraz polecajki !

W innym wypadku - Viral ten stanowi jedynie puste liczby. W wigkszosci viralowe tresci
wyptywaja “w $wiat”, nam zalezy najbardziej na potencjalnych klientach, osoba z Francji czy
Argentyny, nie kupi Twoich ustug.

H i 9 h Wysoki zasieg pod Wysoki zasieg pod H i 9 h
postem - brak postem - wielu
zaangaZzowania w nowych
komentarzach i DM obserwujacych

zagranicznych

yed ! x x yed !

Wysoki zasigg pod
postem - wielu
nowych
obserwujgcych z Polski

Wysoki zasieg pod
postem - duzo
komentarzy oraz DM

Mato polubien pod Mata ilos¢ polubieri -
postem - duzo wielu nowych
komentarzy, oraz obserwujacych z Polski

wiadomosci DM

oy e

X A

Mato polubien pod
postem - zero Mata ilos¢ polubier -
komentarzy, oraz zero nowych
wiadomosci DM obserwujacych

l ow
l ow
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Stwoérz dobre podwaliny pod wspdfprace ! Wybierz kilka firm, z ktérymi chcesz nawigzac
wspotprace. Koniecznie zapisuj KAZDA !l Wiadomos¢ od Twoich odbiorcéw, czy kursantow, w
ktérych sg podziekowania za Twojg rekomendacje !

Mozesz sprobowac podarowac komus takie produkty w zamian za rekomendacje.

Niech to bedzie w przysztosci Twoj as w rekawie. Niech marka widzi Twoje zaangazowanie.
Kierujgc sig tymi krokami, stworz relacje z marka i pamigtaj - szczesciu trzeba poméc.

[]
[]

[]
[]

NAWIAZ RELACJE
Sympatyzuj z marka
Komentuj jej posty

Udostepniaj Jg na stories

Oznaczaj
bezinteresownie

BUDU) KONTAKTY

D Pisz do marki DM

D Chwal jej produkty

Nawiaz relacje z osobg
D od ich SoMe

D Daj sie pozna¢ jako fan
marki

OO

ANGAZU)J SIE

Kupuj nowosci

Odwiedzaj stoisko na
targach

Udostepniaj kampanie

Wypowiedz sie o marce i
jej nowos$ciach na stories

DAJ COS OD SIEBIE

Stwoérz rolki z uzyciem
produktéw

Pokaz produkty w uzyciu

Pokaz ich trwatosc¢

Zrdb live i zaproponuj
marce barter

OO




CO MOZESZ 7ZAPROPONOWAC

Firmie z ktc’)rz} chcesz nawiz}zaé Wspélpracq jako NailFluencer - Content Creator

Jakich praktyk w kontaktach unikaj

CHECK LIST YES NO

Live Stream ( reklama pasywna lub aktywna)
Reels - Techniczne (méwione oraz fast) / fast reelsy (zdobienia, stylizacja)
Posty - zdjecia stylizacji/ karuzele / opinia o produkcie / step by step

Stories - Unboxing/ Storytel “o produkcie” / Prezentacja nowosci

X

Nie pisz do marki - "Hej, moze co$ dla Was nakrece”

X

Nie wypowiadaj sie negatywnie na temat produktéw tej marki

Nie polecaj produktéw, ktére w Twojej ocenie sg zte

Nie badZ arogancka w srosunku do oséb, ktére kontaktuja sie z Tobag

Nie rozmawiaj od razu o cenie

XX XX

Nie zamykaj si¢ na negocjacje



ANGAZUJACE
TRESCI

STORYTEL ROLKI Z DUBINGIEM BACKSTAGE

Opowiadaj Nagrywaj Pokazuj

lo wazne aby tresci byty roznorodne

Skup sie na tym, aby tresci ktore zamieszcezasz byly spdjne kolorystycznie, spéjne

stylem - ale jednoczesnie roznorodne.
Stawiaj na
REELSY Z DUBINGIEM STORYTEL

L ADNE STYLIZACJE LIVE'Y

The Result

WZROST ZAANGAZOWANIA

Post frequency 1€

s§ § & ¥ 3§ § ¢#
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Trzymaj sie tych kilku zasad, a osiggniesz rezultat szybciej niz

myslisz.

Zacznij Tworzy¢ tresci edukacyjne

Oznaczaj marki w swoich postach, oraz na stories

Skoncentruj sie na poczatek na 2-3 firmach z ktérymi chcesz zaczac¢ wspotprace

Rozwijaj swéj profil i zadbaj o zaangazowanie ! BadZ aktywna

Zadbaj o spéjny profil / estetyczne zdjecia prac / jako$ciowe reelsy

Zacznij od wspétprac barterowych, oraz kodow afiliacyjnych

Zacznij od dziatan bezinteresownych “ Pro bono”

Sympatyzuj z wybranymi markami !

Nie czekaj az ktos zwroci na Ciebie uwage - konkurencja jest ogromna

BadZ serdeczna w kontaktach, buduj spoteczno$¢ - INICJUJ !

Zagaduj nowych uzytkownikéw ! - zainicjuj rozmowy w DM jako pierwsza

Pisz mite wiadomosci oraz komentarze do duzych Twércéw ktérych podziwiasz

Organizuj na profilu rozdania i konkursy !

Pamietaj ! “Nie od razu Rzym zbudowano” - badz cierpliwa i konsekwentna
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Nie ma wyzszej wartosci, niz postrzeganie nas przez innych w biznesie

jako profesjonalnvch powainvch na wysokim poziomie.
ych, yaL >

To buduje Twojg marke osobistg, z ktorg podejmic powazng

wspolprace - powazna firma



C/ZYM JEST
MEDIA KIT 7

Media Kit - to nic innego, jak portfolio Tworcy

cyfrowego. Co powinien zawierac ?

L . Wstep
Zdjecie pr ofilowe Intro - kilka skéw o nmnic

KLAUDIA GOZDEK

o Biografia “Zaufali mi”

Specialistha w

otnin stazom. Ey

Od It

2 Case Study

Opinie od firm, podsumowanie dzialarh

Statystyki konta

Dane kontaktowe Oferta wspolpracy

Narazie bez cennika !

Kilka rad ode mnie

Kiedy skontaktuje sie z Toba marka (lub Ty podejmiesz kontakt), pamietaj o
zachowaniu formy grzecznosciowej, oraz biznesowej. Nie pisz jak do kolezanki !

Zacznij rozmowe od kilku etapow:

“Witam. jestem fanka Panstwa marki .. ” Zacznij od komplementu
" Od dawna pracuje na Panstwa produktach .. " Pokaz inicjatywe

"/ odromna radoscia podejme sie wspolnych dziatan. czy
S ) ) > . - .
i ) S X . Podkresl swoje intencje

jest cos, w czym moge Panstwu pomoc ..

‘Bytabym odromnie wdzieczna za mozlivosc zaprezentowanie Wystanie Portfolio to tzw
swojedo Media Kit'u” ‘pierwsza randka”




PAMIETA
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Nie upieraj sie i nie trzymaj scisle swoich okreslonych wycen. Niektore marki nie sa chetne
do wspdtprac ptatnych, z niektérymi warto pracowac barterowo. czasem optacalny bedzie
kod afiliacyjny.

BadZ elastyczna, ale dbaj o swoje interesy.



Proponujac i wyceniajac swaoje ustugi. nie zapomnij o pakietach ! Ludzie uwielbiaja pakiety,

rwhaszeza gdy idzie za nimi BONUS, lub rabat

X LIVE
X LIVE IX REELS TECHNICZNY
2X REELS TECHNICZNY IX POST ( STYLIZACJA Z UZYCIEM
PRODUKTOW)
BONUS - 3X STORIES
(UNBOXING:. PREZENTACJA. STORYTEL) BONUS - 3X STORIES

(UNBOXING. PREZENTACJA. STORYTEL)

2 X LIVE 2X REELS TECHNICZNY
IX REELS TECHNICZNY IX POST ( STYLIZACJA Z UZYCIEM PRODUKTOW)
BONUS BONUS
IX STORIES 2X STORIES

IX POST - KARUZELA STEP BY STEP
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Dowiedz sie, w jaki sposob moge wesprze¢ [ woja marke

Stworze rolke 7z lokowaniem Twojego produktu, opisem,
oznaczeniem.
Poprowadze transmisje Live, podczas ktérej w sposéb aktywny,
lub pasywny wypromuje Twdj sklep lub produkt.

Bede polecata swoim odbiorcom moje ulubione produkty Twojej

marki. Moge promowac¢ je réwniez 7 kodem afiliacyjnym.
Moge stworzy¢ stylizacje na méj profil, z oznaczeniem Twoich

produktéw, oraz wskazaniem ich w wiadomosci prywatnej

(srednio 150 zapytan na post).
Zaprezentuje Twoje produkty podezas unboxingu na relacji.

Przetestuje dla Ciebie produkty w fazie tworzenia, zrecenzuje je i

wskaze najlepsze, oraz najgorsze cechy.



TESTYMONIALE
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o . L . .
aby zbierad opinie od firm, z kedrymi nawigzesz wspoélprace.
y . y

Czes¢ Klaudia! @

Jako manager kreatywny marki, elarto mam
przyjemno$é podzigkowac za tworzenie
tresci z wykorzystaniem naszych produktow.
Ta wspétpraca jest dla nas niezwykle cenna,
bardzo dzigkuje ze wykazujesz sig nie tylko
kreatywnoscig i profesjonalizmem w
realizacji zlecen, ale takze wyjgtkowym
zaangazowaniem, ktére przektada sie na
wysokie zainteresowanie wsréd Twoich
odbiorcéw. Twoja umiejetno$¢ budowania
zaangazowanej spotecznosci i skutecznego
promowania naszych produktéw jest
imponujgca. Dzigki tej wspétpracy,
odnotowalismy zwigkszony ruch na naszej
stronie oraz wzrost sprzedazy produktéw za
posrednictwem Twojego kodu.

Chciatam réwniez podkresli¢, ze jestem
zachwycona komunikacja, ktéra przebiega
ptynnie i efektywnie, co sprawia, ze caty
proces wspotpracy jest nie tylko efektywny,
ale takze przyjemny.

Z przyjemnoscia bede Cig polecac jako
wyjatkowo utalentowanego i
zaangazowanego tworce, ktory jest w stanie
realnie przyczynic sie do sukcesu kazdej
marki, ktéra zdecyduje sie na wspoétprace.

Wiktoria Ginat | elarto



Stylizacja paznokci, to cos wiecej niz “robienie pazurkéw™!

To pasja. zaangazowanie, che¢ rozwaoju, branzowe wsparcie, inspiracje, krealywnos¢, kobiecosc, sita |

Badz dumna 7 tego kim jestes.
Zapraszam Cie do skorzystania z mojej oferty szkoleri stacjonarnych, oraz produktow cyfrowych na mojej platformie.

Sledz mnie, aby nie przegapic nowosci !

SZKOLENIA STYLIZACJA PAZNOKCI EODZ SZKOLENIA ONLINE
E-BOOKI

WSPARCIE W ROZWOJU

https/www.instagram.com/klaudia_gozdek amethyst/

@

https//amethystacademy.pl/

https/Mmww.tiktok.com/klaudia_gozdek _amethyst/

https//www.facebook.com/klaudia_gozdek_amethyst/

biuro@amethystacademy.pl
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